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PRESSEINFORMATION
Salzburg schaut hin — und kiirt seine Champions der AuBRenwerbung

Die Sieger-Kampagnen der Progress Out of Home Trophy 2025 stehen fur
radikal fokussierte AuBenwerbung: Botschaften, die in Sekunden ziinden,

Typografie, die den Raum dominiert, Visuals, die hangen bleiben.

Bei der Progress Out of Home Trophy Salzburg 2025 hat das Publikum entschieden:
In sechs Out of Home Kategorien holten sich die Shopping Arena (City Light), die
Salzburger Jagerschaft (Grofflache Analog), Susanne Spatt (Salzburger
Altstadtgaragen), die Privatklinik Wehrle-Diakonissen (DOOH), das A.6.
Krankenhaus der Barmherzigen Briider (Transport Media Salzburg) und die
Salzburg AG (Innovative & Ambient Media) die Trophaen; mit einem Blick Uber die
Landesgrenze wurde Drack Immobilien in der Kategorie Transport Media

Oberosterreich ausgezeichnet.

Am Donnerstag, den 7. Mai 2026 wurden im EUROPARK Salzburg die Progress Out
of Home Jahrestrophies verliehen. Inmitten der pulsierenden Center-Atmosphare und
umgeben von einer Vielzahl prominenter Progress-Werbetrager kamen
Vertreter:innen aus Wirtschaft, Werbung, Agenturen, Kreativszene und Fachpresse
zusammen, um die starksten Out-of-Home-Sujets des Jahres ins Rampenlicht zu

rucken.

Von DOOH bis Transport Media: die Bandbreite der pramierten Sujets
Die Sieger-Sujets decken das Spektrum moderner Au3enwerbung ab: von City
Lights Uber analoge Grofflachen und DOOH bis zu Transport Media und speziellen

Formaten wie den Salzburger Altstadtgaragen oder Innovative & Ambient Media.

Die Shopping Arena Uberzeugt mit kraftvoller Typografie, klarer Botschaft und
starken Farbkontrasten, die das Versprechen ,alles an einem Platz“ in Sekunden
transportieren. Die Salzburger Jagerschaft setzt mit ,WILD AUF WILD" ein
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pragnantes Food-Sujet in Szene, das Appetit weckt und die Wertigkeit regionaler
Lebensmittel betont. In den Salzburger Altstadtgaragen sorgt eine detailreich
gestaltete Vitrine von Susanne Spatt mit festlich arrangierten DirndIn und nattrlicher

Dekoration fir eine hochwertige Markenbihne.

Im DOOH-Bereich setzt die Privatklinik Wehrle-Diakonissen auf eine dynamische
Wintersport-Szene und eine klare Benefit-Headline, die Kompetenz und
Gesundheits-Mehrwert in Sekundenschnelle vermittelt. Die Salzburg AG macht mit
ihrem Jubildaums-Megaboard nachhaltige Innovation sichtbar: ,Sieht aus wie
Werbung, wirkt wie ein Wald“ Ubersetzt die dahinterliegende Technologie
einpragsam. Im Transport Media-Bereich nutzen die Barmherzigen Briider das
Busheck als mobile Recruiting-Plattform mit ikonischer Salzburg-Ansicht und klarem
Call-to-Action, Drack Immobilien setzt in Oberosterreich auf eine personliche

Maklerinnen-Inszenierung mit klarer Struktur und direkter Response-Strecke.
Gluckwiinsche an Gewinner:innen und Platzierte

,Die prémierten Sujets zeigen eindrucksvoll, was gute AuBenwerbung heute leisten
muss: Sie liberzeugen in Sekunden, (berlassen nichts dem Zufall — und wurden vom
Publikum gewéhlt, das am Ende immer recht hat. Wir sind ein AulBenwerber und
Infrastrukturunternehmen, das den 6ffentlichen Kommunikationsraum bereitstellt, in
dem Marken und Botschaften sichtbar werden. Out of Home ist das letzte
verbleibende Massenmedium und in jeder Kampagne unverzichtbar: Es gehért uns
allen, informiert und unterhélt, ist sympathisch, plakativ, entwickelt sich dynamisch —
und vor allem: Es kann nicht weggewischt werden®, so Dominik Sobota,

Geschéftsfihrer von Progress Werbung.

,Uber 4.500 abgegebene Stimmen im Online-Voting sind ein klares Signal, wie stark
Out of Home im Alltag wahrgenommen wird — die Menschen schauen hin
und entscheiden selbst, was besonders wirkt®, ergdnzt David Nowotny, Prokurist von

Progress Werbung. ,Unser besonderer Gliickwunsch gilt den Sieger:innen und allen
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Stockerlpldtzen: Die Vielfalt und Qualitét der eingereichten Sujets zeigt, wie hoch das

kreative Niveau der Aul3enwerbung in Salzburg ist.“
OOH: Sichtbarkeit, die allen gehort

Die Progress Out of Home Trophy ist eine Initiative der Progress Werbung und
eine etablierte Auszeichnung flr Werbewirtschaft und Agenturen in Salzburg, Tirol
und Vorarlberg. Aus den zwolf Monatsbesten der verschiedenen Out-of-Home-
Kategorien werden im Rahmen eines Online-Publikumsvotings die starksten Sujets

gekurt — ein Qualitatscheck direkt am Markt.

Mehr erfahren unter www.progress-werbung.at
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City Light

1. Platz

CITY LIGHT

Kunde: Shopping Arena GmbH
Agentur: bluebrown® KG

Starken: Kraftvolle Typografie, klare Botschaft und starke Farbkontraste machen
dieses Sujet ideal fur City Lights: ,Wir wollen alles an einem Platz!* ist in Sekunden
erfassbar und emotional aufgeladen. Die reduzierte Grotesk-Schrift, horizontale
Balkenstruktur, Marke und Hashtag sichern optimale Leseflihrung, hohe Wirkung und
Wiedererkennung im 6ffentlichen Raum.

Wir
wollen
alles an
einem

Platz!

Aren/A\ 4o

ALPENSTRASSE
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2. Platz

CITY LIGHT

Kunde: Bergbahnen Filzmoos GmbH
Agentur: hellweiss creative department

AL Starken: Die dynamische Bildfigur vor der markanten
fiIzmoos.sZil\\ Bergkulisse erzeugt sofort Fernwirkung und Reiselust. Die
grole, klare Headline ,Auf die Piste, fertig, los!“ ist im
Vorbeifahren erfassbar, wahrend Logo, URL und QR-Code
Markenaufbau, Familienansprache und Buchungsimpulse
ausgezeichnet verbinden.

FERTIG, «
Lost &

Das Skigebiet fiir
die ganze Familie.

FILZMOOS.ski &2

2. Platz

CITY LIGHT

Kunde: Zoo Salzburg

Kreation: dunkelblaufastschwarz GmbH (Reinhard Obinger)

Umsetzung: Stephanie Meisl, Media artist/ DAAVANTGARDE Vorauerfriends
Typographie: AD Christian Laube

Starken: Humorvoll inszeniertes City-Light-Sujet mit starkem
Blickfang: Der Bar im Bademantel fallt sofort auf und bleibt im
Kopf. Die klare, groR3 gesetzte Schrift und der ruhige
Hintergrund sorgen fir gute Lesbarkeit im Vorbeifahren.
Bildidee und Typografie spielen stimmig zusammen, wecken
Neugier und machen ,Nachts im Zoo“ sofort verstandlich.

= NUR NICHT DAS BESTE VERSCHLAREN! &

Jeden Freitag & Samstag im August
18:00 - 22:00 Uhr
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3. Platz
CITY LIGHT
Kunde: Uniklinikum Salzburg

Starken: Die klare Packungs-ldee mit zentraler Figur erzeugt
_— (X) hohe Fernwirkung und bleibt sofort im Gedachtnis — besonders

UNIKLINIKUM

wirkungsvoll auf City Lights. Wenige, gro3 gesetzte Textzeilen
sichern schnelle Erfassung im Voribergehen, der QR-Code
fuhrt direkt von spontaner Aufmerksamkeit zur aktiven

Modernste OP-Techrik. Bewerbung.

Starkes Team.
Deine Zukunft.

FUR DEN OP-BEREICH

Hol dir alle Infos!
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Salzburger Altstadtgaragen

1. Platz
SALZBURGER ALTSTADTGARAGEN
Kunde: Susanne Spatt Salzburg

Starken: Diese pramierte Vitrine Uberzeugt durch ihre sorgfaltige, detailreiche
Gestaltung: Festlich arrangierte Dirndl und naturliche Dekoration schaffen eine
hochwertige Blihne, die die Qualitat der Marke splrbar macht. Das klar platzierte
Logo sorgt fir Zuordnung. In den Salzburger Altstadtgaragen weckt diese
Inszenierung frihzeitig Kauflaune und lenkt in das nahegelegene Geschaft.
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2. Platz
SALZBURGER ALTSTADTGARAGEN
Kunde: SALZBURGER KULTURVEREINIGUNG

Starken: Die Kombination aus gro3em Screen und klar
gestalteter Vitrine schafft einen starken, modernen
Auftritt in den Salzburger Altstadtgaragen. Bewegtes
Bild und leuchtendes Rot ziehen die Blicke an, das
einheitliche Erscheinungsbild starkt die Kulturmarke und
macht Lust, sich nadher Uber das Programm zu
informieren.

3. Platz
SALZBURGER ALTSTADTGARAGEN
Kunde: MOTHWURF GMBH

Starken: Die Vitrine nutzt die besondere Atmosphéare
der Salzburger Altstadtgaragen hervorragend: Der Fels
als Bihne, die klar inszenierten Trachten-Looks und der
integrierte Screen verbinden Tradition und Moderne. Die
Prasentation ist hochwertig, fokussiert und schnell
erfassbar — ideal fUr einen Transitort mit starker
Frequenz.
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GROSSFLACHE ANALOG

1. Platz

GROSSFLACHE ANALOG
Kunde: Salzburger Jagerschaft
Agentur: Lumsden & Friends

Starken: Das Sujet ,WILD AUF WILD" Gberzeugt mit klarer, appetitlicher Food-
Inszenierung und pointierter Headline. Die kraftigen Farben und der natirliche
Waldboden schaffen hohe Fernwirkung auf der analogen Grof3flache. Motiv und
Claim sind aus Fahrdistanz sofort erfassbar, Marke und Botschaft ,wertvolle
Lebensmittel* bleiben haften — ein pragnantes Beispiel effizienter, emotional starker
OOH-Kommunikation.

il

i @E} Salzburger Jiger:innen liefern
‘ wertvolle Lebensmittel

Salzburger
Jagerschaft
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2. Platz
GROSSFLACHE ANALOG
Kunde: Volksbank Salzburg eG

VOLKSBANK
SALZBURG

ERSE
i

*Alle Infos
im Detail

Sichern Sie sich jetzt Ihr kostenloses Bankkonto
fiir sagenhafte 1.000 Tage - fiir Privatpersonen und Unternehmen!

www.volksbanksalzburg.at

3. Platz
GROSSFLACHE ANALOG
Kunde: JACOBY GM PHARMA GMBH

STARKER ats
pein SCHMERZ

Sparen Sie € 2,- auf das Perskindol Active Classic Gel im
September 2025 in allen teilnehmenden Apotheken'.

[R———

* in den Bundeslindern Tirol, Salzberg, Karnten und Steiermark

Starken:

Das Sujet ,1.000 Tage geschenkt!”
nutzt eine starke Zahl und klare
Handlungsaufforderung — ideal flr
die analoge Grof3flache. Der blaue
Fond schafft Fernwirkung, die
kontrastreiche Typografie
ermoglicht schnelle Erfassung.
QR-Code und Logo sind pragnant
platziert und verbinden
Markenaufbau mit direkter
Response — pragnant, modern,
OOH-stark.

Starken:

LStarker als dein Schmerz”
Uberzeugt mit einpragsamer,
aktivierender Headline und
aufmerksamkeitsstarkem Gelb-
Rot-Kontrast, der auf der analogen
Grol¥flache sofort ins Auge sticht.
Die groRRe Produktabbildung und
die Wander-Szene machen
Nutzen und Anwendung
unmittelbar klar, der 2-Euro-
Sparhinweis steigert Relevanz —
eine verkaufsorientierte OOH-
Inszenierung mit hoher Fern- und
Erinnerungswirkung.
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DOOH - DIGITAL OUT OF HOME

1. Platz

DOOH

Kunde: Privatklinik Wehrle-Diakonissen
Kreation: CREATIVE SUPERVISION e.U.

Grafik Design Werbung

Agentur: WELLDONE WERBUNG UND PR GMBH

Starken: ,Schneller wieder auf der Piste!“ setzt eine dynamische Wintersport-Szene
mit hohem Emotionalisierungsgrad ein — perfekt fur DOOH. Die Bilddiagonale lenkt
den Blick direkt zur klaren Benefit-Headline, die auch in Fahrdistanz sofort
verstandlich bleibt. Reduzierte Textmenge, seriése Typografie und starker
Markenauftritt vermitteln Kompetenz, Nahe und einen Uberzeugenden Gesundheits-
Call-to-Action.

(Syavie NV Privatklinik .
Med 2/ Wehrle-Diakonissen

Schneller wieder
auf der Piste!

Mit unseren Profis
fur Sportmedizin.
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2. Platz
DOOH
Kunde: Gebriider Woerle Ges.m.b.H

WOERLE

1889

#Gemeinsam
FirQualitat

Wir suchen DICH!
woerle.at/jobs

3. Platz

DOOH

Kunde: Fort Kniepass

Agentur: COCO Communication GmbH

KULTUR,

ACTIONS Ei'%s .

KULTUR + ACTION

ABZBIUNI
NEU ™2
— &
WEITERE INFORMATIONEN UNTER :

FORT-KNIEPASS.AT

UNKEN | SAALACHTAL | PINZGAU

30 MIN VON DER STADT SALZBURG ENTFERNT

Starken:

Der dreigeteilte Aufbau verbindet
authentische Produktion, starke
Marke und appetitliches
Produktbild — bestens lesbar auf
dem digitalen Premium Screen.
Die zentrale, blaue Markenstele
mit Hashtag und klarer Botschaft
~Wir suchen DICH!“ fokussiert den
Blick und schafft hohen
Wiedererkennungswert. Kurze
URL senkt die Einstiegshiirde und
unterstitzt effizientes Recruiting
via OOH.

Starken:

LKultur, Action & Kulinarik“ fasst
das Angebot stark verdichtet
zusammen — ideal fir DOOH. Die
klare Zweiteilung aus Textblock
und Architekturmotiv sorgt fir
Struktur und Fernwirkung. Das
rote ,NEU“-Label setzt einen
starken Aufmerksamkeits-Peak,
Webadresse und
Entfernungsangabe liefern
relevante Infos und machen Lust
auf einen Ausflug ins Fort
Kniepass.
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3. Platz

DOOH

Kunde: INTERSPAR Gesellschaft m.b.H
Agentur: Jung von Matt

Starken:

Die goldene ,55 Jahre“-
Inszenierung vor rotem Fond
zUndet auf Premium Screens
sofort: hohe Kontraste, starke
Zahl, klarer Jubilaumsanlass. Der
Claim ,Wir feiern, Sie sparen!*
Ubersetzt Emotion direkt in
Benefit. Reduziertes Wording,
grofRes Logo und die URL
sinterspar.at/aktionen“ machen das
DOOH-Sujet
aufmerksamkeitsstark,
markenpragend und bestens fur
kurze Blickkontakte geeignet.
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INNOVATIVE & AMBIENT MEDIA

1. Platz

INNOVATIVE & AMBIENT MEDIA
Kunde: Salzburg AG fiir Energie,
Verkehr und Telekommunikation

Starken: Das Jubildums-Megaboard der Salzburg AG setzt ein starkes Zeichen flr
nachhaltige Innovation im 6ffentlichen Raum. Die klare Botschaft ,Sieht aus wie
Werbung, wirkt wie ein Wald“ Ubersetzt die PURETI-Technologie pragnant und
verstandlich. In prominenter Innenstadtlage wird das Plakat selbst zum Symbol flr
Zukunftsgestaltung und positioniert die Salzburg AG als First Mover im OOH-Bereich.
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2. Platz
INNOVATIVE & AMBIENT MEDIA
Kunde: FORUM 1 SALZBURG

3. Platz

INNOVATIVE & AMBIENT MEDIA
Kunde: Haus der Natur Salzburg,
Museum fur Natur und Technik

Starken:

Das Buswartehauschen im
Sonderformat verwandelt den
offentlichen Raum in eine
begehbare Weihnachtsbihne.
Formatsprengung, Santa-Schlitten
on top und detailreiche Gestaltung
schaffen hohe Aufmerksamkeit,
Fotomotive und
Aufenthaltsqualitat. Die
Inszenierung ist klar, stimmig,
emotional — und demonstriert
eindrucksvoll das
Erlebnispotenzial von Out of
Home.

Starken:

Die LitfaRsaule im Sonderformat
demonstriert die Kraft analoger
Grof¥flachen: Ein verdichtetes, klar
lesbares Sujet trifft auf eine
pragnante 3D-Inszenierung. Der
Frosch on top schafft einen
starken Stopp-Effekt, die
Gestaltung funktioniert aus
Distanz wie im Vorbeigehen und
fuhrt die Botschaft zielgenau in
den urbanen Raum.
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TRANSPORT MEDIA Salzburg

1. Platz
TRANSPORT MEDIA
Kunde: A.6. Krankenhaus der Barmherzigen Briider

Starken: Die Busheck-Gestaltung der Barmherzigen Bruder setzt Transport Media
Uberzeugend als mobile Recruiting-Plattform ein. Die ikonische Salzburg-Ansicht und
der Claim ,Weitblick. Auch im Job!" schaffen sofort erkennbare Fernwirkung und
Sympathie. Die klare Textstruktur fuhrt die Zielgruppe im dichten Verkehr elegant
vom Markenversprechen bis zum QR-Code — und verwandelt Blickkontakte in
konkrete Responsechancen.

P .

. Wesentliche arbeiten wir nﬁgf: \ :
3 WE'TBL'CK- | einande Zielen. ‘ Sl

AUCH IM JOB!

Wir sind die Barmherzigen Briider Salzburg EYUA § Wi
WIR GEHEN DEN WEG GEMEINSAM. e

§ S:817PZ
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2. Platz
TRANSPORT MEDIA
Kunde: Geislinger GmbH

!~ GROSSE
-  BEWEGEN.

GEISLINGER

DEINE KARRIERE
ITATSFUHRER

3. Platz
TRANSPORT MEDIA
Kunde: : proHolz Salzburg,

Starken:

Die Gestaltung am Heck des
Busses nutzt die grolRe, ruhige
Flache konsequent fur Employer
Branding mit klarem Call-to-Action.
Das starke Bildmotiv und der
Claim ,Grosses bewegen” sorgen
fur hohe Sichtbarkeit und
Relevanz. Der kontraststarke
Hintergrund bundelt
Aufmerksamkeit auf Marke,
Jobbotschaft und QR-Code —
Transport Media wird zum
wirksamen Recruiting-Touchpoint.

Verein der Salzburger Forst- und Holzwirtschaft
Agentur: FALKO - Biiro fur Werbung, Inh. Falko Matzler

Starken:

Die Vollgestaltung im ,Forst und
Holz"“-Look macht den Bus zur
aufmerksamkeitsstarken,
fahrenden Fassade. Der Windows-
Total-Look lasst den Wald
scheinbar im Bus mitreisen, die
Holzstruktur gibt eine klare,
grafische Klammer. Die
Botschaften ,Holz verwenden
pflegt den Wald“ und ,Wer den
Wald liebt, baut mit Holz* sind
plakativ, positiv und nachhaltig im
Gedachtnis.
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TRANSPORT MEDIA Oberosterreich

1. Platz
TRANSPORT MEDIA
Kunde: Drack Immobilien GmbH

Starken: ,lhre Maklerin im Salzkammergut® macht aus der Dienstleistung eine
Persdnlichkeit: sichtbar, kompetent, regional verankert. Die klare grafische Struktur
mit starker Marke, hoher Leserlichkeit und reduziertem Text sichert Fernwirkung am
Jumbo-Heck. QR-Code und Webadresse schaffen eine direkte Response-Strecke —
so verbindet das Sujet emotionale Nahe mit messbarer wirtschaftlicher
Werbewirkung.

o DRACK
IMMOBILIEN

GMBH

[hre Maklerin
im Salzkammergut.

Melanie Drack Geschaftstihrerin
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2. Platz

TRANSPORT MEDIA

Kunde: Franz Ablinger & Co Fleischhauereibetrieb GmbH
Agentur: WMW Werbeagentur GmbH

Starken:

Die Jumbo-Heckgestaltung nutzt
I ks N das grol3e Format perfekt far

L t:;n e ik Food-Appeal und Regionalitat: Der

\J,L:;ﬂ & close-up Teller mit ,An Guadn*“

' /] erzeugt sofort Appetit und
Verstandlichkeit im
StralRenverkehr. Klare
Farbflachen, starke
Markenprasenz und der Hinweis
auf regionale Spezialitaten
machen das Sujet zum
einprdgsamen, sympathischen
Botschafter fir Genuss aus dem
Salzburger Land.

3. Platz

TRANSPORT MEDIA

Kunde: Hochkénig Bergbahnen GmbH
Agentur: Christian Stanonik

Starken:

Die Jumbo-Heck-Gestaltung spielt
ihre Starke Uber Dynamik und
Persdnlichkeit aus: Der Skifahrer
zieht mit voller Speed-Bildwirkung
alle Blicke auf sich, Alois liefert im
Hintergrund den sympathischen
Daumen hoch. Claim und Logo
sind groR, klar lesbar und
verwandeln das Busheck in eine
sportliche Einladung: ,Man kann
doch alles haben.*

- . iW : /
.i i “u Der Gipfel der 5‘/"@/




