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WIR HABEN, ‘
WAS ALLE SEHE) ‘

Out of H;me M:dia

OOH-News — Einblicke in das, was alle sehen.

Unsere neue Progress AuBenflache setzt ein klares Statement: Wir zeigen, was Marken
sichtbar macht. Auf unserer Wall werden alle OOH-LAsungen auf einen Blick erkennbar, von
Digital tiber Analog bis Transport Media. Unser Technik-Team sorgt taglich dafur, dass
Kampagnen drauf3en perfekt performen, von OSA-gepruften Screens Uber rund inszenierte
LitfaRsaulen bis zu sauber affichierten Plakaten. Handwerk & Qualitat fur Out of Home
gehoren bei uns zusammen.

Im heillen Sommer 2026 gratulieren wir den starken Kampagnen der OOH-Trophy-
Gewinner:innen, lassen die Litfalsaule hochleben, die ihren 171. Geburtstag feiert, und
teilen Einblicke ins OOH! Magazin ,,Kreation & Kreativitat‘ zu modernen OOH-
Kampagnen.

Gleichzeitig freuen wir uns, zum 12. Mal die Salzburger KunstlitfaBsaulen anzukindigen
und herzlich dazu einzuladen: Das gemeinsame Projekt von Land Salzburg, Stadt
Salzburg und Progress Werbung bringt unter dem Motto ,,against the bubbles*
zeitgenodssische Kunst auf LitfalRsaulen, City-Light-Saulen und digitale City Lights und macht
den Stadtraum zur aufmerksamkeitsstarken Buhne flr inspirierende Begegnungen.
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Und weil dieser Sommer heil} gestartet ist, sorgen wir dafur, dass Sie in Ihrer Medienplanung
einen kuhlen Kopf bewahren, mit 115 Prozent Reichweite als Performance Plus des
Sommers 2026.

Viel Spal3 beim Lesen! - winschen Dominik Sobota, David Nowotny und das Team Progress

Dok 7;%

Dominik Sobota
Geschéftsflinrer

David Nowotny
Prokurist
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Im Juni zeigen unsere OOH-Trophy-Sieger:innenkampagnen, wie kraftvoll Bildwelten
und herausragende Typografie auf unterschiedlichen OOH-Medien wirken.

Den Ton gibt die Shopping Arena AlpenstraBe mit ihrem City-Light-Sujet
»,Laut/Leise” an, wo die typografische Inszenierung des Claims zum Blickfang wird und
das Motiv prazise verdichtet.

Fir Bewegung im Stadtbild sorgt der Stieglitz-Limonadenbus, dessen Transport-
Media-Umsetzung mit grol3 gesetzten Produktnamen und klaren Schriftbildern das
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gesamte Fahrzeug zur leuchtenden Markenflache macht.

Ein weiteres Highlight setzt Tourismus Salzburg mit dem City-Light-Sujet ,,Festung +
Zoo + Mozart + Du“, das durch die klar strukturierte Wortfolge sofort verstandlich ist.

Ein Backlight-Sujet von TEAM 7 nutzt in den Salzburger Altstadtgaragen den Standort
perfekt und verwandelt mit seiner hell hinterleuchteten Naturholzkiiche das Tor zum

UNESCO-Weltkulturerbe in einen eindrucksvollen Lichtpunkt.

Kraftvoll in Szene gesetzt wird der neue, 100 % elektrische CUPRA Raval durch eine
grol¥flachige analoge Plakatkampagne.

Wir gratulieren allen Gewinner:innen herzlich!

Zu den Progress Out of Home Trophy Gewinnern des Monats

Die Litfallsaule: So kreativ kann OOH aussehen

Im Rahmen der Ausstellung ,,40 Jahre Skateboard-Kultur in
Salzburg“ im FORUM 1 Salzburg wurden weil} plakatierte
LitfaRsaulen zu individuellen, kunstvoll gestalteten Statements im
offentlichen Raum. Eine neutrale, weil3e Saule verwandelt sich
dabei in eine kinstlerische Message: Mit starken visuellen Motiven
der Kunstler:innen, kuratiert von Michael Topfer, erhielten die
Saulen ein neues, lebendiges Erscheinungsbild und unterstutzten
die Ausstellung aufmerksamkeitsstark im Stadtraum.

Die LitfaBsaule zeigt sich auch in diesem Projekt wieder als
vielseitige und vielschichtige lkone der AuRenwerbung mit grof3er
gestalterischer Bandbreite. Sie wurde am 1. Juli 2026 Ubrigens 171
Jahre alt. Gratulation an unsere rundum sympathische
Werbetragerin. Bildmaterial: Michael Tépfer

OOH! Magazin
Kreation & Kreativitat: Wie moderne Out of Home-
Kampagnen gesellschaftliche Relevanz entfalten
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Out of Home-Kampagnen pragen seit Jahrzehnten unser kollektives Gedachtnis, von
Benetton und Lucky Strike GUber Dove und Sixt bis zu Astra und den aktuellen PlakaDiva-
Gewinner:innen. Das neue OOH! Magazin ,,Kreation & Kreativitat” zeigt, wie
Aussenwerbung heute echte gesellschaftliche Relevanz entfalten kann, mit kluger
Provokation statt billigem Tabubruch und mit mutigen Ideen im 6ffentlichen Raum in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz, von der legendéren Palmers-Kampagne bis zur
aktuellen Initiative ,Pro Plakat” gegen Werbeverbote.

Die Gewinner:innen der Progress Out of Home Trophy stehen exemplarisch flr solche
starken Kampagnenideen, die perfekt am Werbetrager umgesetzt sind und zeigen, wie
kraftvoll OOH heute wirken kann. Mehr dazu gibt es im_Magazin auf den Seiten 12/13, also
gleich online hineinblattern.

Hier geht es zur Online-Ausgabe
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Wir leben Kultur STADT : SALZBURG

Rundherum Hingucker
»,against the bubbles”

Seit 2014 [duft das Projekt ,Kunst-Litfafsdule® in der Stadt Salzburg. Das
Anliegen hinter dieser Aktion fir Kunst im dffentlichen Raum: unkomplizierte
Begegnungen zwlschen Kunst und Menschen armbdglichen. 11 Kanstler:innen
haben heuer Werke speziell f0r die Prasentation auf Plakatsaulen und deren
modemen Varianten City-Light-Saule und Digitale City Lights entworfen.

Zu sehen von 30. Jull bis 31. August 2026.

LitfaBsaulen: Digitale City Lights im Stadtraum:
Franka Althaus, DACKELFIEBER Marco Déttlinger,
City-Light-Saule, SchumacherstraBa 14 . i
(Vorpiatz &t mmlumTﬁT - | see distance in your eyes

. - Marion Fischer
Renée Kraemer, Hinde -
MakartkaiLandesberufsschule 2 Bilinde Spiegel
Grodig: Neue Heimat StraBe 15 Lena Fiirjesi
Daniel Car, Federball Singend suche ich nach der
Franz-Josaf- Kai 27/5-Bahn ﬂBSSEHdﬂﬂ‘ Lﬂdﬂ
David Fisslthaler,
Against The Bubble (wrap) Ef;',"ku' 'n" :', ESt', ‘:"" W

Franz-Josat-KalMolinarsteg Cafe am Kal

Beate Ronacher, ,will work for food"
Franz- Josel- Kaf' Calist henics-Ankage MOlin
Roberto Carlos Gonzales-Bautista,
Kaugummiautomatenvitrine

Franz-Josat- Kai Ursulinenkircha 5pialplatz

Bernhard Gwiggner, Blasenkongress

Franz-Josef- Kaif Rotkrewzparkplatz

Kunstlitfal3saulen

1 Tel.0662 8072-2000 00000000 & LAND
" www.stadt-salzburg.at aut of home media @ SALZBURG

#wirlebendiestadt
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Kampagne an, Ventilator an:
Wir drehen 115 % Reichweite fir euch auf!

Jetzt gibt es unser Performance Plus:
115 % Sommer-Reichweite.

Das bedeutet:
mehr Sichtbarkeit, mehr Kontakte, mehr Werbewirkung.
Wir legen 15 % zusatzliche Reichweite gratis auf ever gebuchtes Volumen.

DrauBen ist es heil3, das Sommerloch droht? Nicht mit Out of Home Media!
Eure Zielgruppen sind gerade jetzt unter freiem Himmel unterwegs, genau dort,
wo Digitale Screens, City Lights, Plakate & LitfaBsaulen stehen und eure
Kampagnen werbewirken.

Ventilator an, kiihlen Kopf bewahren und eure 00H-Prasenz in Rekordzeit bei
uns einbuchen. So sichert ihr euren Kampagnen 115 % Reichweite und trefft
entspannt die beste Entscheidung fur eure Mediaplanung im Sommer 2026.

QOH! Wir drehen die Reichweite auf! JETEL Kabapanne phater

OH. City Lights und Plakate auf verfligharen
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Bei Fragen zu unseren OOH-Angeboten und zur Sommer-Aktion wenden Sie sich gerne an
das Team Progress. Wir beraten Sie personlich und finden gemeinsam die passende Out of

Home-L6sung fur lhre Kampagne.
Jetzt buchen!
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Progress AuBenwerbung Ges.m.b.H
Rottfeld 3
5020 Salzburg
E-Mail: office@progress-werbung.at

Volisténdiges Impressum
Datenschutz

Sie erhalten diese E-Mail, weil Sie sich bei uns fiir den Empfang von Newsletter eingetragen haben. Sie kénnen der
Verwendung lhrer E-Mail-Adresse zu eigenen Werbezwecken jederzeit widersprechen, ohne dass hierfir andere als die
Ubermittelungkosten nach den Baisitarifen entstehen. Sollten Sie keine weitere Werbung wiinschen, klicken Sie auf diesen
Link zum Abbestellen des Newsletter oder teilen Sie uns dies via Antwort auf diese E-Mail mit.

Sie konnen hier Ihre Daten kontrollieren und andern.

Sie kénnen auch andere Personen zu diesem Newsletter einladen.
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