
 

  
 

  Out of Home News Herbst 2024   

  

  

 

Die Tage werden kürzer, ŀōŜǊ ŘŜǊ IǀƘŜƴŦƭǳƎ ŘŜǊ αhǳǘ ƻŦ IƻƳŜέ - Branche geht weiter. So 

stark, dass die Progress Werbung mit Teamzuwachs reagiert. Im Digitalen Out of Home 

Bereich wurden wieder neue Premium Screen Standorte realisiert. Innovation in der 

Plakatkultur war auch beim Salzburger Kulturplakatpreis 2024 zu erkennen. Bürger:innen 

Information via OOH gibt es mit dem komplettgebrandeten Buswartehäuschen, dass auf die 

Bürgerbefragung zum S-Link hinweist. Auch die Trophies haben ein neues Format zu bieten: 

Audiobranding über das City Light macht OOH nun hörbar! 

 

OOH! - wie schön. Im Oktober gab es auch so viele Gründe zu feiern: 100 Jahre Ankünder!, 60 

Jahre JC Decaux! Bronze für Snow Space Flachau beim begehrten OOH Award der Gewista! 

Herzliche Gratulation! 

 

Am 13. November wird der redesignte Bürgerspital Zugang in die Salzburger Altstadtgarage 

feierlich eröffnet. Wir laden herzlich ein und freuen uns auf viele Anmeldungen. Alle 

Informationen dazu finden Sie ein paar Zeilen weiter. 

 

Viel Spaß beim Lesen & Anmelden und einen schönen, bunten Herbst mit vielen Stunden Out 

of Home wünschen  

 

Fred Kendlbacher, Dominik Sobota & das Team der Progress Werbung  

  

  

 



 

https://bm-mail.at/-link2/7100/898/14/24/2/RNySD6yx/DA7IqVfUNT/0


  
 

  
 

  

  

  

Out of Home Trophy im Oktober - WhatsApp Chatten 

und Hymne hören  
 

 

Ein City Light zum Chatten, ein Premium Board, so wie wir, eine Werbetafel mit einer neuen 

Ära, ein Jumbo Heck mit Naturgenuss, ein City Light mit Sound, ein Premium Screen mit viel 

Nähe und ein Busheck mit Umstieg zum Traumhaus, so stellen sich die Progress-Out-of-

Home-Trophies im Oktober dar! 

 

"Ein City Light hören ς geht das? Ja, das geht jetzt. Wir haben bei den Trophy Gewinnern im 

Oktober nicht nur herausragende Kampagnen dabei, sondern auch hörbar Neues entwickelt. 

Ein audiovisuelles City LightέΣ ƛǎǘ CǊŜŘ YŜƴŘƭōŀŎƘŜǊ ǸōŜǊ ŘƛŜ hƪǘƻōŜǊǘǊƻǇƘƛŜǎ ŜǊŦǊŜǳǘΦ  

 

Der FC Red Bull Salzburg lässt für die Ankündigung der nächsten UEFA Champions 

Leaguespiele über ein akustisch modifiziertes City Light am Mirabellplatz die UEFA Champions 

Leaguehymne einspielen. HYPO Salzburg, die Universalbank der Salzburger, gestaltet ein 

Premium Board mit der lokalen Message "So Salzburg, wie Sie". Der Legends Grand Prix 

bildet auf der Werbetafel in der Salzburger Altstadtgarage Historisches und Aktuelles in 

Kombination ab und die Zwölferhorn Seilbahn lädt auf dem Jumbo Heck zum Panoramablick 

ein. Auch im benachbarten Oberösterreich gibt es ein ausgezeichnetes Jumbo Heck: Der 

Musterhauspark wirbt mit der kontrastreichen Rückenansicht für den Umstieg auf "dein 

Traumhaus". 

 

α²ƛǊ ǎǇǊŜŎƘŜƴ ōŜƛ hhI ƻŦǘ Ǿƻƴ ΰLƳƳŜǊǎƛƻƴΨΣ Řŀ draußen ¢Ŝƛƭ ŘŜǎ !ƭƭǘŀƎǎ ƛǎǘ ǳƴŘ Ǿƻƴ ΰ[ƻȅŀƭǘȅΨΣ 

da die Botschaften gezielt auf bestimmte Zielgruppen ausgerichtet sind. Immersion und 

Loyalty zeigen sich auch im Impact der TrophygewinnerέΣ ǎƻ 5ƻƳƛƴƛƪ {ƻōƻǘŀΦ 5ƛŜ tƻǊǎŎƘŜ 

Holding z. B. lädt auf dem City Light augenblicklich zum WhatsApp Chat für die schnelle Job-

Bewerbung ein und die Salzburger Stadtnachrichten kommen uns - Tag genau ausgespielt - 

auf dem Premium Screen näher und schaffen so Awareness. Herzliche Gratulation! 

  

  

 



 

  
 

  
 

  

  

  

Digital Out of Home wächst! 

 

Zuwachs im DOOH Sektor: neue Premium Screens in Salzburg und Tirol 

 

 

Die Entwicklungen am Out of Home Werbemarkt zeigen eine noch tiefere Integration von 

Programmatic DOOH in umfassende Werbestrategien und damit wird die Rolle der digitalen 

Werbemedien täglich bedeutender. Die Progress Werbung hat bereits in den letzten Jahren 

das DOOH Netz laufend ausgebaut und setzt diese erfolgreiche Expansion weiter fort. 

 

Das Produktportfolio, von Digitalen City Lights, Premium Screens und MEGA SCREENS, 

transportiert an exklusiven Standorten digital, weithin sichtbar und in brillanter Qualität, die 

Werbekampagnen. 

 

"Aktuell freuen wir uns besonders über unseren Neuzuwachs am Digitalen OOH Sektor. An 

exklusiven, hochfrequentierten Standorten in Salzburg und Innsbruck, wurden im Oktober 

neue Premium Screens realisiert. Wir begegnen dem Boom der DOOH Branche mit 

quantitativer Expansion und bieten mit Programmatic Advertising auch qualitativ, innovative 

  



Möglichkeiten die Zielgruppe noch spezifischer zu erreichen. Nehmen wir nur die Möglichkeit 

des Wetter Targeting, dann lässt sich kurz sagen: "Das Wetter ist nicht planbar, die 

"temperaturgenaue" Bespielung der Werbekampagne aber schon", ist Dominik Sobota von 

DOOH begeistert.  

  

 

 

  
 

  

 

Salzburger Kulturplakatpreis                                                             

Kultur beginnt im Herzen jedes Einzelnen 

 

 

Für die Verbreitung, Vermittlung und visuelle Berührung sorgt das Kulturplakat und bereitet 

Out of Home die Bühne.  

 

Plakate und Kultur bilden schon seit Jahrhunderten eine Einheit und ergänzen sich 

symbiotisch. Sie ermöglichen die gegenseitige Präsenz und den unvergleichlichen 

Kulturcharakter. So einzigartig Kulturplakate sind, so wunderbar bereicherten sie am 9. 

Oktober das ORF Landesstudio, als die Kulturplakatpreise von Bürgermeister Bernhard 

Auinger, Landeshauptmann-Stellvertreter Mag. Stefan Schnöll, ORF Salzburg Landesdirektorin 

Mag. Waltraud Langer, Fred Kendlbacher und Dominik Sobota von der Progress Werbung, 

verliehen wurden. Der hoch geschätzte Juryvorsitzende Prof. Siegbert Stronegger hielt die 

Laudatio.  

 

Fotos vom Kulturplakatpreis 2024 teilen wir gerne in der Bildergalerie:  

https://www.salzburg-cityguide.at/fotoarchiv/progress-werbung-18-kulturplakatpreis/ 

  

https://www.salzburg-cityguide.at/fotoarchiv/progress-werbung-18-kulturplakatpreis/
https://bm-mail.at/-link2/7100/898/16/26/2/RNySD6yx/DA7IqVfUNT/0


 

Viele Informationen rund um den Kulturplakatpreis 2024 sind nur einen Klick entfernt: 

https://www.progress-werbung.at/presse/18-salzburger-kulturplakatpreis  

  

 

 

  
 

  
 

 

D-OOH-PPELTE Gratulation! 100 Jahre Ankünder! 60 Jahre JC Decaux! 
 

  

https://www.progress-werbung.at/presse/18-salzburger-kulturplakatpreis

